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ASOCIACION LATINOAMERICANA DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD I ASSOCIACAo LATlNG-AMERICANA DE AG£NCIAS DE PUBLlCIDADE

Porto Alegre, 9 de julho de 1990.
Excelentíssimo Senhor
Patrício Aylvin
Presidente da República do Chile
Santiago-Chile

Senhor Presidente.

Em nome da ALAP com sede em Porto Alegre-Brasil,na Av. Borges de Medeiros,
9l5,conj.304,fone 0512-225222,fax 0512 225490 e telex 522289, e do Comite
Organizador do IV Festival Internacional de Publicidade do Turismo-FIPTUR,
Seminário de Marketing Turístico e Exposigao Turística do Cone Sul,even-
tos programados para os dia.s 6 a 8 de dezembro no Centro de Convengoes
Sao José em Porto klegre, Capital do Estado do Rio Grande do Sul-Brasil ,
ternos a honra de convidar Vossa Excelencia para ser homenageado com otro
féu "Integragao" em reconhecimento aos esforgos que o senhor vem desenvoI
'rendo para que o Chile participe Qe imediato dos tratados para a integra-
gao latino-americana que está sendo ativada e discutida pelos presidentes
dos países do Cone Sul.
Na oportunidade,~ossa Excelencia,inauguraria os eventos e pronunciaria
conferencia sobre "O Chile voltado para o turismo e a integragao da Améri
ca Latina".
A data da inauguragao sera dia 6 de dezembro,as 20 horas,mas, podemosco
locar a disposigao de Vossa Excelencia outros horários nos dias 7 ou 8 '
de dezembro.
O FIPTUR é realizado nos anos pares em Porto Alegre e nos impares em qua!
quer cidade turística do Hemisfério Sul.
Os objetivos sao: estimular o turismo latino-americano e exaltar a criati
vidade dos profissionais que fomentam esta atividade,premiando os tres m~
lhores promogoes turísticas com os troféus Gaúcho de Ouro, Prata e Bronze,
respectivamente,nas categorias,anúncio de jornal,revista,folheto,cartazes,
guia turístico,mensagens de rádio,documentário e spot de televisao,nos '
idiomas Portugues,Espanhol ou Ingles.
O tema do IV FIPTUR é,"A responsabilidade da publicidade e do turismo na
preservaGao do meio ambiente".A melhor campanha publicitária sobre Meio '
Ambiente será premiada com os troféus Gaúcho de Ouro e Amazonia.
Informamos também que empresas Chilenas, especialmente a San Chile,ganha-
ram premios com trabalhos inscritos no FIPTUR de 1987 e 1988,realizados '
em Porto Alegre, e em 1989, em Florianópolis-Brasil.

/ armos com o apoio ,e sermos prestigiados por Vossa Exce-
emo-nos com estima e consideragao.

Na certeza de
lenCiai-S bs r

- ~Joao F' me de Oliveira
Secretario Geral

Secretaria Ger3J: Avenida Borges de Medeiros, 915. ej. 304. Te!' (0512) 24-2458 e 22.2252. Telex: 51.2289 - Fax (0512) 22.5490 - Porto Alegre. RS - BRASIL

CAPÍTULOS: ARGENTINA - BOLÍVIA - CHILE- COLOMBIA - COSTA RICA - EQUADOR - GUATEMALA - MÉXICO
PANAMÁ - PARAGUAI - PERU - REPÚBLICA DOMINICANA - URUGUAI - VENEZUELA



IV FESTIVALINTERNACIONAL
DE PUBLlCIDADE DO TURISMO
SEMIN,ÁRIO DE MARKETING TURíSTICO
EXPOSIc;Ao TURíSTlCA DO CONE SUL
6, 7, 3m: s., Centro de ~ Sáo José

Porto AIegreIRS
Secretaria lxMVtlva: RuaÁNInl a-. 655 • Falw: (ll512)22.m2

ca> 90220. Telex: 512289 • Fu: 225490

BRASIL PREMIARÁ UNA CAMPAÑA PUBLICITARIA DEL MEDIO AMBIENTE

En Porto Alegre, ciudad conocida como Capital del Cono Sur, será realizado
de 6 a 8 de diciembre de este año, el IV Festival Internacional de Public~
dad del Turismo-FIPTUR evento pioneiro en la premiación de trabajos publi-
citarios especificos sobre turismo, tanto en la midia impresa (anuncios en
periódicos y revis~as, folletos, carteles y guias turisticos) como electr~
nico (documentales y comerciales en filmes y videotapes), inscriptos en
los idiomas español, portugués e inglés. A las tres primeras piezas publi-
citarias vencedoras se otorgarán el troféo "Gaucho" en oro, plata y bronce
respectivamente. El "Gaucho" és el simbolo de Porto Alegre, Capital de Rio
Grande del Sur-Brasil. El "Gran Prix" premiará la mejor Campaña Publicitá-
ria sobre la "Preservación del Medio Ambiente" y el mejor clasificado rec~
birá. los" troféos, !~.Gauchode Oro" y "Amazonia".
El evento deberá congregar representaciones del mundo turistico y publici-
tario, las cuales debatirán los siguientes temas: "Los reflejos de la Mi
dia Impresa en la venta del Producto Turistico", "inversiones Publicitari-
as de los Estados Unidos para Promover el Turismo y los Mejores "Cases",Lo
que la propaganda y el turismo pueden hacer para la preservación del Medio
Ambiente", "El Marketing de las Empresas de Transportes para el desarrollo
de um polo turistico", "Los Problemas de las empresas chicas en la divulga
ción de sus servicios", "La televisión como vehiculo de apoyo para fomen :-
tar el turismo y las ventas", "Las experiencias bien exitosas del turismo'
europeo", "La creatividad para comercializar el turismo en el Cono Sur"
"Oportunidades y acción del marketing para el turismo en la América Latina
en los años 90". En la fecha de 8.12.90 habrá a las 9.30 un panel de Temas
Libres.
Las inscripciones de piezas Cierran en ~'3•. 11.90 asi también para el Seminá
rio, lo cual dará derecho a Certificado de Extensión Universitaria en tu ~
rismo y publicidad, expedidos por la Facultad de Medios de Comunicación de
la Pontificia Universidad Catolica del Estado del Rio Grande del Sur-Bra _
sil.
Comite Ejecutivo: Calle Alvaro Chaves, 655, Tel. (0512) 22.5222 Telex 51.
2289 Fax 22.5490 CEP 90.220 Porto Alegre-Brasil

.•.•_~"!'!'._~--~- FENAPRO ~[ VAAIG



ASOCIACIÓN LATINo-AMERICANA DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD I ASSOCIAl;Ao LATINo-AMERICANA DE ~NCIAS DE PUBLICIDADE

INFORMATIVO ~
Av. Borges de Medelros, 915 cJl304lone: 24-2458 • Fax 05122254 - Telex 512289 - Porto Alegre. CEP 90220 - RS/Brasll

INFORMATIVO ALAP
1990

A partir do mes de julho, passaram a integrar o quadro
associativo, as seguintes agencias: Setembro Propagan-
daS/A. Rua A1agoas, 1314-14? andar Belo Horizonte-
MG; Creatrix Propaganda S/A. Rua Gal. Góias Mon-
teiro, 195- Botarogo - Rio de Janeiro; Ney Silveira& N,-
soción Comunieacao S/A: Rua Osear Bittencourt, 297
- Porto Alegre -RS; Upper ComoeMark. Ltda. Av.Gel.
Vargas, 774 - 5? andar. Porto Alegre.

p-' \TEMALA PROMOVEU
,lfINÁRIO COM WALTER WNGO.

No dia 20 de mar,o, o Capitulo da Guatemala, presidi-
do por Mario Gonzalez diretor da Codac Publicidade da
Capital Guatemalteca, realizou seminário sobre "Pla-
nejamento Mereadológico Publicitário", com Walter
Longo, vice-presidente da YongeRubican áe Sao Paulo-
Brasil. A iniciativa, roi exitosa.

ANO I
NOVAS ASSOCIADAS

N~5

DlREfID Ji PUBUCIDADE SEM FRONTEIRAS.
Com a integra¡:ao latina, agora mais próxima do que nunca, com as fronteiras livres entre Brasil e Argentina, a

partir de 1994, conforme determina o documento assinado no mes de julho pelos presidentes Collor e Menen, temos que
pensar na importancia da comunica¡:ao social. OCone Sul, hoje, é responsável pela gera¡:ao de dois ter¡:osdo Produto Inter-
no Bruto da América Latina. Brasil eArgentina, por exemplo, possuemjuntos uma superficie territorial igual a da.Repúbli-
ca da China, 170milh6es de habitantes e um Produto Interno Bruto de 380 milh6es de dólares ao ano. Os cidadaos dos Esta-
dos mais próximos das fronteiras do Brasil com o Uruguai, Argentina, Paraguai e Bolivia, sao atingidos por programas de
rádio nos idiomas Portugues e Espanhol, e a constante migra¡:ao, implanto u uma terceira lingua, conhecida por "portunhol".

Para mantermos os dois vernáculos na sua essencia, é necessário que se libere a publicidade nos ¡'efculos de comu-
nica¡:ao de massa, respeitando-se somente a criatividade e o mercado de trabalho.

NoSeminário "Comunica¡:ao Anos 90" - A Integra¡:ao do Cone Sul, organizado pela Secretaria Especial de Co-
municá¡:ao Social do Estado do Rio Grande do Sul, com ótimos resultados, a ALAP defendeu e aprovou a libcrdadc de ¡'ei-
cula¡:ao em portugues e espanhol de programas ecomerciais na rádio e na televisao eanúncios emjomais e revistas, sem bar-
reiras burocráticas, com o reconhecimento da pubJicidade dos produtos comercializados entre os povos irmaos latino-
americanos. Nossa entidade, acredita na integra¡:ao, razao da sua funda¡:ao em 1983 no Festival de Gramado, e as agencias
de pubJicidade, já vem praticando o intercambio, com a troca de informa¡:6es de mercado, e agora com o treinamento de
profissionais. As fórmulas pelas quais podemos chegar a processos integradores em projetos para rádio, televisao e impren-
sa, com a edi¡:ao de livros, jomais e revistas, e mesmo a tecnologia que estará a nossa disposi¡:ao no século XXI, está em
discussao. Se a Constitui¡:ao Brasileira, manda que se desenvolva esfor¡:os pela integra¡:ao latino-americana, cabe aos cida-
daos, empresas e associa¡:6es, assumirem o processo com iniciativas que possibilitem a materializa¡:ao do sonho de BoJivar,
San Mar[in, Artigas, Sucre e Tiradentes. Foi por isso, que encaminhamos ao Secretário da Comunicarao do Brasil, pedido
formal, para "Direito a PubJicidade Sem Fronteiras" o grandeeJo a estreicar os la¡:oslatinos que canto nos definem e ¡den-
tifjcam.

ISEN(:AO DE IMPOSTO DE RENDA PARA
PROMOVER PRODuro NO EXTERIOR.
Está ero vigor a Portaria 260 de 03 de maio de 1978,publicada no Diario Ofici~ de maio
de 1978(Sc\3o \. Pane 11.o lexlOinle8¡;¡Jio 5(gUink: "O Ministro de Estado da Fazenda,
nousodcsuasatribui~Oc:s, e lendo erovista o disposlo noartigo 3~do Decrtto-Iei n~ 1.118,
de 10de agosto de 1969,com a reda~o que lhe foi i4da peloanigo 6~ do Ottrtto-lei n~
1.18'l.de24deS<lembrode 1971.
IEliOLVl:
1_ Estao isentas do imposto de renda na fante as remessas par¡ a exterior detiwdas por

empresas agenciadaras de propaganda no estrangeiro em pagamento de publi.
ca~ em jornais ou revistas, desde que destinadas a prom~, dirtta ou indirtlamente,
exponacOes brasi1eirasde mercadorías ou servicos.
1I -Para gozar do beneficio referido no item 1, as intmssadas deverao:
a) ser empRSaSconstituidas no País;
b)••••••••••••• pdaSomario da lltaiII f••••••qeoduuiacios ••• po-
.-.. lOmorior.
11I_ Ocredenciamenlo~ferido na~i"", "b" doilem 111m validadepelo prazodeum

ano, renovável a cada 12 meses, mediante apresentacao de demonstracao dos
resultados obtidos pela empresa 00 agenciamentode que trala o ¡tem 1,durante o período
antmor.
IV - °BaocoCentral do Brasil somente autoriurá a efetiwcao de ltffieMaScom a'isen.

Cao referida no ítem 1 após o e.ume dos seguintes documentos a seTemaprt-
sen!ados pela agenciadort, DO ala do pedido:
al comp"""le do cred<ociamenlo peb Semtaria da Rectita fedc¡;¡J;
b) excmplar da pub~o levada a deito no exterior,
c) faturt, ou cópia autenticada, emitirla pela empresa editora do periódico;
d)tabc\adepre¡osdaedilol1l.
V _ Esta Ponariaentrará"em vigor na dala da sua pub~caeao, revogadas as disposiCOes

em contrario. Mário Henrique Simonsen.

A AlAP encaminhou ooricio n~03em08.06.90, ao Iklegadodo Ministenoda Economía
(ex.Fazenda), no Rio Graridedo Sul, Dr.Nelson Porto, pergunundo "quais os procedimen-
lOS que de"t'eraoser adOlados para ocadastramento" e tivemos como resposta: "A compe-
tencia para detuar o credenciamento é da Coordenacao do Sistema de Tributacao (CST),
unidade central da Receita Federal. em Brasilia, consoante eslalxlece a Ponana SRF n~
422119.
Assim, os postulantes (Agencias de publicidade) devemdirigir seus pelÍtórios (de'¥idamen.
le instruidos inclusive com cópia dos alosconstitutivos das empresas)a CST,por inlermé.
dio dos órgaos da Receila Federal. jurisdicionanles de seusdomicilios fiscais.
NOVOENDEREI;O 00 CAPÍTlJW EQUAooR,
A1c.undro 8ectm, presidenle do Capitulo do £Quadar, comunica o nO\"oeodereco: BEA
Publicidad; San Igoacio6lllyCoruña-Qujlo-El¡uador. Tekfones: 5424-16/569480/540565.
UJlZ SAllES PRI'.SIOECONSELHO DA I'ENAPRO.
Causau jlibiloenlTe as assooadas, a escolba de l.JJizSalles, presidente da Salles Interame.
ricana, agencia fundadora da ALAP, para presidellle do Cooselbo Consultivo da Federa.
cao Nacional das Agencias de Propaganda.FENAPRO, a maior entidade de propaganda
do Brasil, dirigida por Daltro Frallcluni, rundador e primeiro presidente da ALAP. A pos.
seaconteceuno Hiltón Hotel. .

Apa=aobdodeluizSal-
les, Daltro Franchini, no momento da posse, agradecendo a ~olha do seu nome para a
Presidencia do Conselbo Consultivo.
BANCODE DADOS.
Damos continuidade com a publicacaode informa~6es demídia de IItS principais jornais
e revistas de paises da América latina. Neste boletim, destacamos o Cbile-Santiago.

PRINCIPAlS JORNAlS E REVISTAS DE SANTIAGO-CHILE

BANCO DE DADOS

VEÍCULO

CUSIUS

TIRAGEM IDRMA10 PxB pIcm Cor p/cm-eol. CLASSE LEfIORES CIRCULA(:AO

TIPO

IMPRESSO

JORNAIS
"El Mercúrio
La Época
El Diário Financeiro

180.000 54x 9 col. USS r2,OO USS 622,00 AB Homens 721110 Mulheres 28% Diária Off-set

65.000 38 X 5 col. USS 8,00 USS 303,00 BC Homens 60% Mulheres 40% Diária Off-set

50.000 35 X 6 col. USS 9,00 USS 209,00 AB Homens 80% Mulheres 20% Diária Off-set

cusros
PxB 1 Pág. PxB Y2 Pág. Cor I Pág. Cor y, Pág.

Revmas
Que Pasa. 45.000 27 X 21 USS 1.080,00 USS 714,00 USS 1.935,00 USS 1.342,00 Semanal Off-set

Hoy • 80.000 27 x 21 USS 1.242,00 USS 662,00 USS 1.862,00 USS 1.304,00 Semanal Off-set

Ercilia • 45.000 27 x 21 USS 1.035,00 USS 690,00 USS 1.845,00 1.742,00 Semanal Off-set

Classe Leitores: AB Homens 60% Mulheres 40%
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CAPITULOS COM PRESIDENTES E VICE-PRESIDENTES, EM PAISES DA AMERICA LATINA

I I
I I

NOME IAGENCI.A !ENDEREC;:O FONE RES. FAX. SEDE I
I

Oscar Delgado Castro Delgado Publicidad Carrera 4, n? 172.35, Piso 1, 2172700 2365903 2550194 Bogotá • Colombia

t
Presidente Internacional Apartado Aéreo 1883.

José Daltro Franchlnl Símbolo Propaganda Da. Gabriela, 333 334411 512630 Porto Alegre • Brasil
Presidente Emérito

Joao Firme de Ollveira Arauto PUbllcldade Álvaro Chaves, 655 225222 212138 225490 Porto Alegre • Brasil
secretárlo Geral

Carlos A. Fontanarrosa Fontanarrosa e Capurro a. Ten.Gen. Parón, 925 355023/25 331040B Buenos Aires • Argentina
Presidente Assoclados S.A.

Hesíodo Andrade Martins e Andrade Prop. Correa Lima, 1908 335300 349778 335614 Porto Alegre . Brasil
Presidente

Luís F.Terrazas S. Publideas S.R.L. 21 de Mayo final Canada 40906 Sta. Cruz de • Bolivia
Presidente a Sierra

FranzÁvlla Ávlla Publicidad Edil. Mcal Ayacucho, 13 325265 1792889 1792889 ILa Paz • Bolivia
Vice.Presldente

IMaurlclo Guelfenbeln Shalon Publicidad San Martin, 40 ¡>iso3.B 724756 2294207 724756 ISanfiago • Chile
IPresidente

Osear Baklt Ideas Publicidad Apart. Postal, 4260.1000 247880 343149 342737 San José • Costa Rica
Presidente

Alejandro Becerra Bea Publicidad
'2568664QulfoPresidente San Ignacio, 608 y Coruña ,542446 • Equador

540565

Mario Gonzales Codac Publicidad La Reforma 12.01zona 10, 366202 912359 Guatemala • Guatemala
Presidente Montilfar, 12 Nivel, of.1201

Pedro Velasquez Rodriguez Velásquez Publicidad Fray Juan Zumárraga Col. 475486 229128 GuadalaJara • México
Presidente Chapa lita C.P.45000

Roberto Gaudelll SaiNe Comunlcaclon Gen. José Moran, 89 2088085 5152315 México. D.F. • MéxicoIVice.Presldente Col. San Miguel Chapultepec

Cesar Rlquelme Agulrre R.P,Publicidad 15de Agosto, 516 92534 23073 Assunclón • ParaguayIPresidente

Sebastln Diego Buteler P a. V Publicidad Boquerón 377 25764 IAssunclón • Paraguay

IIVice.Presldente

1352366
I

I
1Ernesto Gambetta Publicidad Lowder Cruz Del Sur,154, Urbanl. 51.14 Lima • Paru
Presidente zacion Los Granados

Stephan K. Proaño Publicidad Interamericana Apartado 8434, zona 7 23.8750 Panamá Clty • Panamá
Presidente

ITony Fergo, Siboney y

Av. 5? Nore R.do Panamá

Tony Fergo Av. Principal Urbanización 605155 Panamá.City • PanamáIAssociados LosAngeles, Apto. 66249

I !
Rafael Gattl Gattl Publicidad Paraguay, 1308 986421 1505864 921788 Montevldéo • UruguayIVice-Presldente

I
i

IHemán Ávlla Enlace 7 Publicidad Av. La Estancia, Mezanino 19592298 7819010 Caracas • VenezuelaIVice.Presidente Oeste, 1 0f/4 Nivel C.2

Ista Dom;ngo
IAlfonso Conde Conde Publicidad, S.A. José Desldérlo Valverde, 6 685.0135 .Rep. Dom.

Presidente 12da Planta Apartado 358.2

¡ManagUáJuan Bosco Sanabria SIMBOLOPUBLICIDAD Planes de Alamira traz de 666492 662474 • Nicarágua

I i sucursal de Telcor. I I

I
I

Secmaria GeraI: Avenida Bof!l~ de Meamos, 915 . cí. 30,1. Te!' 10512124-2458 e 22-2252. Telex: 51.2289. Fax 10512122.5490 - Porto A1egn: - RS. BRASIL

CAPITULOS: ARGENTINA - BOLIVIA - CHILE - COLOi\IBI.-'\ - COSTA RIC.-'\ - EQUADOR. - GLATE:\\. .•••L.-\ - \IE:"\ICO
PANA1\\.:\ - PARAGUAI - PERL' - REPUBLICA DO\IINICANA - URUGUAI - VENEZUELA
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Informaciones Utiles ¡
i
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o RioGrande do Sul és uno de los más importantes estados brasileños
en educación, economia y turismo. Haciendo fronteras con Argentina y Uru-
guay, mantiene un vivo intercambio de hombres de negocios y turistas que, ade-
más de argentinos y uruguayos, incluye también chilenos, paraguayos y per-
sona de otras nacionalidades en transito para el Riode la Plata y L<.~•

Su clima! la fertilidad de su suelo, sus lagos, arroyos y rios mu'
tribuyidos proporcionan una producción primária que incluyeganad~.

bl . f . .1~"'1'91¡;iJ1~zas no es, trigo, maiz, arroz, soya, poroto, patata, sorgo, rutas ti e~, .
tricos, manzana, banana, palta, pescados, camarones y un indu~ 'l.
ble desarrollo incluyendo acerias, maquinas agricolas, coches, siderúrgl~•., ~ ..
mento, petroquimica, tintas y barnices, extracción de aceites de soya, Iiñaza,
girasol y de pescado, molinos, herramientas etc. .

Lapresencia de imigrantes alemanes, italianos, españoles, franceses, po-
lacos, holandeses, irlandeses, japoneses, hungaros y chinos impulsionó un de-
senvolvimiento extraordinário a le región. Su área territorial é de 282 mil480
Km2 con una población de 9.000.000 (nove millonesl. .,'

Porto Alegre, Capital del Estado, tiene una población de 1.5(0.000 ha-
bitantes y además és la ciudad qu~posee la major población universitária en
el país. Porto Alegre dista 1.500 km de Rio¡1.100km de San Poblo¡ 900 km de
Montevideu¡ 1.100km de Buenos Aires¡ 1.470 km de Asunción y 2.960 km de
Santiago del Chile.

•

IV FESTIVAL INTERNACIONAL
DE PUBLICIDADE DO TURISMO

SEMINÁRIO DE MARKETING TURíSTICO
EXPOSIC;;Ao TURíSTICA DO CONE-SUL

Fenapro
Federa,oo Nocional dos Agéncios de Propagando

TEMA. A Responsablhdade da Pubhcldade e do TUrismo na Preservacao do Melo Amb,ente

6,7, 8 de dezembro /1990 - Centro de Convenc6es Sao José. Porto Alegre - RS
SECRETARIA EXECUllVA

Rua Álvaro Chaves, 655 - lone: (0512) 22-5222 - lelex 512289 - (FAX 225490) - CEP 90220 - Porto Alegre. Brasil
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FICHA DE RESERVA EN HOTEL

Nombre y opellido: Tel.:

Ciudad de origen: País: _

Fecho de Entrado: Fecho de Solido: _

Observación: Serón acotados los pedidos de reservo hechos hasta 30.11.90 con pago de reservo.
6 Con referencia o los opciones solicitados, los mismos serán atendidos por orden de llegado. Los
retrasados no serán atendidos en sus primeros opciones. No se aceptará pedidos de reservo por
telefono. llenar esto ficho de inscripción con los dotas solicitados y remitir anexo, el cheque de US$
100,00 en nombre de: FORMOSA TURISMO, Rua dos Andradas, 1091, Tel. 24.5528-
Telex: 520133 - CEP 90010 . Porto Alegre - Brasil. Con el valor correspondiente.

AVISO:Lostaxas de reservo no serán readjustadas corregidos o actualizados. Elvalor pago será
reducido de los gastos cuando el cierre de los cuentos en el hotel por el huesped.
Losprecios abajo corresponden o 1 mes de Marzo de 1990 y están sujeto o alteraciones hasta lo
fecho del evento. Todos los hoteles cobran uno taxa de 10% y ofrecen café en lo moñona.

IV SEMINARIO DE MARKETING TURISTICO
6, 7 Y 8 de deciembre de 1990 en Porto Alegre •.Brasil

FICHA DE INSCRIPCION

Al
Comite Organizador del
IV FESTIVALINTERNACIONAL DE PUBliCIDAD DEL TURISMO-FIPTUR
Calle Álvaro Chaves, 655, fono (0512) 22.5222 Telex 51.2289 Fax (0512) 22.5490
Porto Alegre CEP 90220 Brasil

Solicito inscripción en el IV Seminario de Markering Turistico y para eso, estoy remetiendo

la cuantia de US$ 50,00 través el Banco _

con Orden de Pago n? _

Nombre:

Direccion: _

Fono: Ciudad: Pais: _

Atención: los parricipantes con 90% de frecuencia al Seminario de Markering Turlsrico, ten-
drán derecho al Certificado de Extensión Universitária en Turismo y PubJicidad, de la Fa-
cultad de Medios de Comunicación Social- FAMECOS, de la Pontificia Universidad Cato-
lica/RS.

1.

2.

Señale con uma X el hotel en que desearia hospedarse.

PLAZASAN RAFAEL••••• PLAZA PORTO ALEGRE ••••
1 persono O U$ 58.00 1 persono O U$ 27.00
2 personas O U$ 62.00 2 personas O U$ 47.00
CONTINENTAL •••• EMBAIXADOR ••••
1 persono O U$ 38.00 1 persono O U$ 37.00
2 personas O U$ 42.00 2 personas O U$ 41.00
EVEREST•••• C1TY••••
1 persono O U$ 27.00 1 persono O U$ 30.QQ
2 personas O U$ 33.00 2 personas O U$ 37!de u'
ALFREDHOTEL •••• ALFREDEJECUTIVO ••••
1 persono O LJ~ 31.00 1 persono O U$31.00
2 personas O US 37,00 2 personas O U$ 35.00
UMBU HOTEl •••• RlnER HOTEl ••••
1 persono O U$ 31.00 1 persono O U$ 30.00

: 2 personas O U$ 25.00 2 personas O U$ 34.00
I PORTO ALEGRE RlnER ••• CONCEICÁO
, 1 persono O U$ 36.00 1 person~ O U$ 24.00
r 2 personas O U$ 40.00 2 personas O U$ 32.00

, Post recibimiento del cheque ó aviso de pago, será remitido lo quitacion del señal de pago con va-
Ir lidad hasta lo fecho previsto poro lo entrado en el hotel.
e Acepto los condiciones estipulados en esto ficho de Reservo de hotel.
!

(Ciudad y fecho)

(firmo)

•
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~
MIa-MUDANDO POR VOC~

(Ciudad y fecha)

(firma)

__ GRUPO __
~~tuUiIA



Anunciante:

Nombre de la pieza: _

Describa, se desear, los resultados de la promoción: _

REMESA DE MATERIAL (PIEZA)
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1
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O .Agencia de Publicidad
O Hotel
O lugar de Show
O Marítimo
O Radio
O Estudio de Grabación

PIEZAS ELEORONICAS
Documentales 16mm O VT O
Comerciales 16mm O VT O
Como Radio Spot O Jingle O
Duración Documentales:
Duroción Comercial TV o Radio:

. O 10" O 15" O 20" O 30"
O 45" O 60" O 90" O 120"

Saque cuantas xerox séan necesárias y señale con "x" el tipo de pieza promocional inscripta y,
remita la ficha con la misma hasta la fecha de 23.11.1990, con cheque nominal o orden de pago,
en nombre del IV FIPTUR en el valor de US$ 35.00, hasta 31.10.1990; y desde 1er. de noviembro
hasta 23.11.90, en el valor de US$ 50.00.
~I ultimo dio para el envio de piezas és 23.11.1990 o entrega en el Comite Organizador en la calle
Alvaro Chaves, 655, fono 0512 22.5222 telex 51.2289, fax 0512 22.5490, cep 90220, Porto Ale-
gre - Brasil.

PIEZAS IMPRESAS
Anúncio O Periódico
O Revisto O Guia Turistico
O Folleto O Cartel
O ColorO B&N
Remitir el reprint de la pieza,
arte total a fato.

IV FESTIV~LINTERNACIONAL DE PUBLlCIDA~

FICHA DE INSCRIPCiÓN DE PIEZAS

EMPRESA QUE HACE LA INSCRIPCIÓN:
O JornalO Revista O ~encia de Viajes
O .Agencia de Turismo O Restaurant
O Organó Público O por Carretera
O Transporte kreo O Ferrocarril
O Gráfica O Televisión
O Productora de Comerciales

~encia de Publicidad: _

Equipo de creación de la pieza: _

Dirección:

Empresa:

Fr ' ': Medio de transporte:
\---.J ------
Cheque nominal nr: Bal1co: _

IV FESTIVAL INTERNACIONAL DE PUBLlBICIDAD
DEL TURISMO - FIPTUR

REGLAMENTO

1.DELOBJEOIVO:
1.1.Estimular investimentos publicitários de la industria del turismo, con premiacián a lod mejores trobajas pramocianales impresos

(anuncios en periodicos, revistos,folletos,carteles, vallas y piezas promocionales) y electronicas (documentales y comercialesen VI);
2. DE LA PROMOCION TURISTICA: .
2l Entiéndese como promocián turistica todas los piezas impresas y electronicas que en su tenor despierten el deseo poro excurlio-

nes, viajes, ferias, exposiociones, congressos, seminarios, simposios, conferencias, encuentros, vocaciones, festivales, romarias,
visitas a lugares historicas o de gran belleza paisajístico, competiciones deportivos y culturales osi como todo loque puedo fomen.
tar el turismo.

3. DE LOS PREMIOS:
3.1. las piezas impresos y electronicas inscriptos en lo categorias constantes concurrirán o premiaciones con el troféo "Gaúcho", en

oro, plata, y bronce.
3.2.EI troféo instituido es un homenaje 00 Gaucho simbolo de Porto Alegre Capital del Estado de RioGrande del Sur.
3.3 las premios serán entregues con la muestra de lo piezas premiados en eldio 07 de deciembrel90, a los 20 horas, en PortoAlegre.
4. DEL JURADO:
4.1. ElJurado será compuesto por profesionales de publicidad, turismo y marketing.
O.las Jurados de midia impresa y electronica.deberán reunirse en la fecho de 5.12.90 a 10514horas en el Centro de Convenciones

Son José.
4.3.EI Jurado de midia electronica en looreo de documentales ycomerciales en vr tendrá que mirar todos las piezas inscriptas, sacar

las que tuvieron noto inferior a 2, en lo pontuación de 1 a 5, esto despues de analisar por 2 veces el material que quedar poro
la premiación final.

4.4.EI nombre del responsable por lo inscripcián de pieza no será dado a conceder o los Jurados. Poroefectos de votación solamente
en la planilla constará el nombre de la pieza y del anunciante.

4.5.EI Presidente del Jurado será electo entre 105participantes de lo Mesa.
4.6.EI Presidente de loComisión Ejecutivonombrerá unCoordenador, que podrá aclarar dudas y que también podrá ser electo Presi.

dente del Jurado.
4.7.EICaordenador tiende la facultad de invitar uno de los jurados poro secretariar los trabajos y al término deberá entregar lo acta

respectivo con su firmo y, a su criterio los demos jurados. •
4.8.EICoardenador oel Presidente dictará paro loprenso lo relación de lospremiados, luegoal findel juzgamiento, poro divulgo.
4.9.De las deciosiones del Jurado no habrá interpretaciones de cualquier naturaleza, ni recurlos poro invalidar los resultados.
IS. DE W INSCRIPCIONES:
5.1. Se inscribirán piezas en los idiomas español, portugués e inglésen los categorias: Periodicos, revistas, folletos,carteles/piezas pro.

mocionales, documentales y comercial de TV.
5.2.lm piezas podrán ser inscriptos por agencias de publicidad de turismo y de viajes, hoteles, restaurantes, lugares de shoWl,empre-

sas de transportes aéreos, ferrovias, morí timos y rodoviarios. Organos públicos de turismo, productoras de filmesy videotapes.
Estudios de grabacián y talleres gráficos. Anunciantes, vehiculos de comunicación, empresas de fotolitos y perlonas interesados.

5.3.1nscripciones son hechas por unidad al costa de US$50,00 hasta 30nO.
5.4.las piezas tendrá que ser acompañadas con ficha con nombre y direccián del responsable por lo inscripcián, nombre del anun.

ciante, titulo de la pieza, clase, equipo se creacián, productora del comercial, grabadora del jingle o spot, grafica impresora ligo.
do o lo actividad turístico.

5.5.Cartelles, folletos y anuncios en periodicos e revistos deberán ser reprints, prueba de calor o pagino en que sea publicado.
¡5.6.las comerciales y documentales en vr tendrán que ser en U.Matic. Sistemas PAl:Mou NTCS.
5.7 .Piezos impresos con rasuras o electronicas defectuosos juzgados molos podrán ser rechazados por el Jurado.
5.8.las piezas electronicas o impresas que no fueron sacadas hasta 30 dedeciembre de 1990, serán donados a la Asociación latinoa.

mericono de Agencias de Publicidad - ALAP.
5.9 Solamente quedarom inscriptos las piezas que lleguen acompañado de lo repectiva ficho y cheque o orden de pago en la cifra

de US$50,00 (cincuentadólares), en nombredel IVFestivalInternacional de Publicidaddel Turismo-FIPTURo la Secretaria Ejecutivo.
5.10 El último dio para inscripción de piezas és 23.11.90.
6. DE LA SECRETARIA EJECUTIVA:
6.1. la mismoestá ubicado en localle Álvaro~haves, 655, tel. (0512)22.5222 . Telex5122289AUPU.FAX(0512)22.5490. CEP:90.220

Porto Alegre. RS. 8rasil.



IV FESTIVAL INTERNACIONAL DE PUBLICIDAD DEL TURISMO - FIPTUR
. • lo'

4:' SEMINARIO DE MARKETING TURíSTICO - 4.8 EXPOSICiÓN TURISTICA DEL CONO SUR

6. 7 V 8 DE DECIEMBRE DE 1990 - PORTO ALEGRE - RS - BRASIL

PRÉPROGRAMA

7.12.90 - Viernes

08h a las09h: Exhibición documentales y comerciales ecológicos.
09h a las 10h:
Pan el: "Los reflejos de lamidia impressa en la venta de pro-

ductos turisticos".

10:30h a las 11:30h: "La creatividad para comercializarturismo en el
Cono Sur".

8.12.90 - Sábado

08h a las 9: 30h: Exhibición de comerciales premiados en el Festi-
val de Gramado y columnistas.

6.12.90 - Jueves

10h a las l1h:
Panel: "Investimientos publicitarios de los Estados Unidos

para promover'el turismo y los mejores cases".

9:30h a las 10:30h:
Panel: "Tema Libre"

14ha las 15h: Exhibición de los premiados en el Festivallntemacio-
nal de Publicidaddel TurismoFIPTUR/89y FITUREs-
paña 90

20h:
INSTALACIÓN SOlEMNE
Manifestaciones de autoridades y perso-
nalidades.
21h:
Inauguraciónde la 4.' Exposición Turistica
del Cono Sur, seguida de recepción en los
standes.

llh a las 12h:
Pane 1:

15h a las 16h:
Panel:

16ha las 17h:
Panel:

17h a las 18h:
Panel:

18ha las 19h:
Panel:
21 h:

"Lo que la publicidad y el turismo pueden \hacer pa-
ra la preservación del medio ambiente".

12h a las 13:30h. "ALMUERZO LIBRE"

"O Marketing de laserpnresas de trans ~s de pa-
sajeros para el desa',J$ 3 de un polo tl.O".

"Los problemas de las pequeñas empresas en la di.
vulgación de sus servicios".

"La television como vehiculo de apoyo para estimu-
lar el turismo y las ventas".

"Los ensayos exitosos del turismo europeo".
"NOCHE DEGALA DELTURISMO" - Show
folklori ca y presentación de lascampañas premiadas
del IV FIPTURy entrega de premios.

11:30h a las 12:30h: "Oportunidades y accion del marketing para eltu-
rismo en América Latina en los años 90".

12:30h. CIERRE

PACIFIC
OCEAN

1. LosConferencistas,PresidentesdeMesay Debatedoresamericanosy europeosestán sien-
do invitados.

2. Paraparticipar de lostemas libres, los interesadosdebén remitir sustrabajos (solamente
persona) en una hoja de papel oficio, dactilografados, hasta el dio 23.11.1990.

3. Losparticipantes del Seminario recibirán Certificado de Extensión Universitária en Publici-
dad y Turismo de la Faculdad de Medios de Comunicación Social de la Pontificia Universi-
dad Católica do Rio Grande del Sur - Brasil.

4. Este préprograma podrá sufrir alteraciones por parte del Comite Organizador.

5. Comite Organizador I Álvaro Chaves, 655, fono (0512)22.5222, telex 512289, fax (0512)
22.5490 - Cep 90220 - Porto Alegre - Brasil.
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