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EDITORIAL

La temporada de invierno no significa un decaimiento en las ac-
ciones de promocién turistica que SERNATUR redliza. Muy por el
conlrario, es en estos meses cuando dichas acciones se diversifican, se
programan, y también en algunos casos, se ejecutan.

A comienzos de junio los directivos de SERNATUR celebraron en
Sanfiago una amplia reunién con los representantes comerciales de
Chile en unas 30 ciudades extranjeras, para instruirlos sobre las diversas
formas promocionales que ellos pueden emplear y entregaries una
completa carpeta con toda la informacién sobre la oferta turistica
chilena. En parte de esta reunién participaron algunos empresarios
turisticos chilenos, invitados por SERNATUR.

La promocién del ski chileno se haintensificado en estos dias.
con la produccién y distribucion de miles de cartillas y folletos tanto en
Chile como en el extranjero.y con una mision promocional en Cérdoba,
Argentina, organizadapor SERNATUR y con asistencia de representantes
de unos diez centros de ski y hoteles santiaguinos.

El turismo interno de mediay bagja temporadatambién fue objeto
de un empuje promocional,con el lanzamiento del Programa de
Turismo para el Adulto Mayor por parte de SERNATUR, programa que se
extenderd de julio a diciembre de este anc.

Tal vez lo mas destacable en el campo promocional ha sido la
propuesta que SERNATUR ha hecho a todo el empresariado turistico
chileno para llevar a cabo, entre septiembre y noviembre, un vasto
programa de promocién enla Republica Argentina, asgurando asiuna
accién ordenaday coordinada en ese importante mercado, en prepa-
racién de la temporada veraniega.

Caracteristico de todas estas acciones, ha sido el interés y esfuer-
zo del Servicio Nacional de Turismo por integrar al sector privado enla
promocién turistica, como Unica forma de no sélo promover Chile, sino
también comercidlizar y vender los productos turisticos que el pais
posee.




El crecimiento del turismo intemacional ha-
cia Chile en los Ultimos anos ha sido excepcio-
nalmente alto y ha permitido al pais recuperar
un cierto retraso en el concierto turistico interna-
cional. Sibien es importante diversificar los mer-
cados de origen de los turistas - tarea en la que
SERNATUR ha estado empenado a partir del
ano 1990 - también es fundamental consolidar
nuestra penetracién en el mas amplio y natural
de nuestros mercados, la Republica Argentina.

Con el fin de asegurar que el nivel promedio
de flujos turisticos provenientes de Argentina
observado en las dos Ultimas altas temporadas
crezca, o almenos se consolide en el periodo
diciembre 92 - marzo 93, el Servicio Nacional de
Turismo ha estimado oportuno elaborary propo-
ner a los empresarios turisticos chilenos un Pro-
grama de Accién Promocional, el cual se ejecu-
tard en las principales provincias de Argentina
entre los meses de septiembre y noviembre del
presente ano.

El Programa, que de alguna manera se anti-
cipa a la Futura Corporacién de Promocién Tu-
ristica en su afédn de ordenary coordinar los es-
fuerzos promocionales, comprende la realiza-
cién de las siguientes actividades en las ciuda-
des que se indican: acciones de difusién y moti-
vacién orientadas al publico (en Salta, Jujuy, Tu-
cuman, San Juan, Mendoza, Neuguén, San Martin
de Los Andes. Esquel, Rawson y Rio Gallegos);
acciones de promocién y ventas orientadas a
intermediarios (en Buenos Aires, Cérdoba, Bari-
loche y Ushuaiq); visitas de familiarizacion de
periodistas (provenientes de Salta, Cordoba, Men-
doza y Buenos Aires); concurrencia al Congreso
de la Asociacién Argentina de Agencias de
Vigjes y Turismo -AAAVYT (en Mar del Plata) y la
apertura de una Oficina de Informacion Turistica
en Buenos Aires.
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PROGRAMA DE PROMOCION TURISTICA
DE CHILE EN ARGENTINA

El Departamento de Promocién de SERNA-
TUR coordinard a nivel nacional este Progra-
ma, supervisard la produccién de material moti-
vacional, gréfico e informativo y estara presente
en las actividades frente a agentes de vigjes y
touroperadores en Coérdoba, Buenos Aires y Mar
del Plata; en las diversas acciones participardn
también las Direcciones Regionales de Turismo
de SERNATUR.

Parala ejecucion del Programa SERNATUR
considera fundamental la participacién de los
empresarios del sector turismo; de las Cadmaras,
Asociaciones o Comités de Turismo regionales
y/o provinciales; de representantes de empresas
relacionadas a la actividad turistica (centros co-
merciales, industriasregionales); de empresas de
transporte y de funcionarios de Municipalida-
des. ?

La participacién de los empresarios turisti-
cos chilenos puede ser en una o varias de las
acciones propuestas, de acuerdo asusintereses
comerciales en las diferentes ciudades argenti-
nas y a sus posibilidades financieras. Segura-
mente habr& mds de alguna de las acciones
sugeridas en las que les interesard participar.
Para ello, el Director Nacional de SERNATUR ha
invitado a mas de 60 asociaciones empresaria-
les turisticas, cdmaras regionales y provinciales
de turismo y otras entidades a incorporarse al
Programa y a promover la participacion de sus
miembros.

Las empresas interesadas en participar en
este Programa promocional deberan inscribirse
en la Direccién Regional de Turismo correspon-
diente hasta el préximo 17 de julio, o bien en el
Departamento de Promocién del Servicio, en
Avenida Providencia 1580, Santiago, fono 6721848,
fax 2361417.




El 19 de junio pasado el Director Nacional
de Turismo, don Eugenio Yunis, enlaciudaddeLa
Serenay juntoaautoridadesregionalesy alsector
turistico privado de lazona, procedié ahacer el
lanzamiento oficial del Programa Nacional de Tu-
rismo para el Adutto Mayor. El Programa consiste
en el otorgamiento de descuentos, entre los meses
dejunio y diciembre, alos mayores de 60 anos
en establecimientos turisticos, tanto de alojamien-
to como de alimentaciény enempresas de tours
y transporte a lo largo del pais.

En la ceremania participd el Intendente de
laRegidén de Coquimbo,donRendnFuentealba y
en ella se contd también con la presencia de
periodistas de importantes medios de comunica-
cién de Santiago. El lanzamiento se realizé enesa
ciudad por invitacién de los propios empresarios
turisticos de la zona, representados por la Comi-
sidn Regional de Turismo, con el fin de mostrar las
adecuadas condiciones quetiene laRegidn para
recibir y atender las necesidades de recreacion,
cultura y descanso de los adultos mayores.

Por medio de este programa, durante el
segundo semestre del presente ano, las casi 200
empresas de alojamiento, tfransporte, alimenta-
cién y vigjes que a lo largo de Chile se han su-
mado a esta iniciativa de SERNATUR, ofrecerén
a los adultos mayores descuentos de un 30%.
como minimo, para aquellas personas que con-
tratensus servicios en formaindividualy de un 50%
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PARTIO PROGRAMA DE TURISMO
PARA EL ADULTO MAYOR

para grupos organizados de 10 & més personas.

Entre los establecimientos y empresas par-
ticipantes en el Programa, 143 corresponden a
hoteles y residenciales, 15 a agencias de vigjes, 18
a restaurantes y 6 a lineas de buses. Los adultos
mayores que deseen conocerlosdescuentos que
les ofrece cada empresa, deben solicitar la car-
tilla informativa gratuita que sobre este Programa
hapreparado SERNATUR, yasea enlas oficinas del
Servicio o bien en las organizaciones y entidades
relacionadas con la poblacidén de "tercera edad".
Parahaceruso delos descuentos, los usuarios de-
berdn acreditar su edad ante las empresas parti-
cipantes, através de la simple presentacién de su
céduladeidentidad. Porsu parte, estas empresas
senalardn su adhesién a este Programa con la
exhibicién de un logotipo de éste en un lugar
visible.

El Programa contempla también el desa-
rrollo de una serie de actividades complementa-
rias, tales como la organizacidn de talleres y
encuentros de turismo para el adulto mayor; la
realizacién de charlas a través del pais sobre
destinos turisticos considerados de interés paralos
mismos; exposiciones fotogréficas y de videos
sobre el recurso termas y, con ocasidn de la
celebracién del Dia Mundial del Turismo (27 de
Septiembre), obtencién de facilidades y de aten-
cién preferencial para estas personas en teatros,
museos, galerias de artes y otros centros.




FINANCIAMIENTO DEL FONDO NACIONAL
DE DESARROLLO REGIONAL A PROYECTOS
TURISTICOS PRESENTADOS POR SERNATUR

Una de las principales fuentes de financia-
miento de inversidn publica en las regiones del
pais, la constituye elFondo Nacionalde Desarrollo
Regional (FNDR). Sus recursos estan destinados a
estructurar una plataforma que estimule la inver-
sion del sector privado en los distintos sectores
productivos de la regidén. Por lo tanto, ellos se
orientan principalmente a la habilitacién de in-
fraestructura primaria, inversidén en sectores socia-
les y realizacion de estudios bésicos.

Con el objeto de lograr que parte de los re-
cursos de capital del FNDR sean destinados a
obras de interés turistico, el Servicio Nacional de
Turismo, a través de sus Direcciones Regionales,
ha postulado a financiamiento del Fondo una
serie de proyectos de inversidn publica.

Es asi como del presupuesto comrespondiente
a 1992, hasta el momento SERNATUR ha obtenido
financiamiento del FNDR para 10importantes pro-
yectos de cardcter esencialmente turistico, que
se ejecutarén durante el presente ano.

En este sentido, destacan los fondos asigna-
dos para proyectos de senalizacion turisticaenlas
comunas de Antofagasta, Ollague y Taltal, y en
las provincias de San Antonio, Los Andes, Quillota

y Petorca. En Antofagasta también se otorgd
recursos a un programa de difusion turistica regio-
nal, que se llevarG a efecto en sus mercados
objetivos, situados tanto en el interior como en el
exterior del pais.

Por ofra parte, en la Regién de O’Higgins
se aprobd financiamiento para el equipamiento
informdatico de la Direccidén Regional de Turismo y
en la Regién de Los Lagos. se continuard con la
formulacién del Plan Maestro de Desarrollo Turisti-
co, el que, una vez completo, se constituird en el
primero de este tipo en el pais; ello permitird a
estaRegién regular su desarrollo turistico, hacién-
dolo compatible con sus demdés sectores produc-
tivos.

Para el ano 1993, SERNATUR postuld recien-
temente mds de 65 proyectos a financiamiento
del FNDR, muchos de los cuales se refieren a
obras publicas que tienen incidencia en el desa-
rrollo turistico regional. En forma paralela, como
un medio de introducir la variable turistica en la
evaluacién de proyectos de inversidn y en las
decisiones de inversidn del sector pUblico, SERNA-
TUR permanentemente estd sugiriendo proyectos
de obras publicas e infraestructura a los organis-
mos e instituciones pablicas pertinentes.




REEDICION DEL "MANUAL DE TURISMO DE CHILE"

Dadala notable eficacia que ha demostra-
do como instrumento de promocidén y comercia-
lizacién de la oferta y productos turisticos nacio-
nales, el Servicio Nacional de Turismo reeditard
préximamente el *Manual de Turismo de Chile”,
cuya primera version aparecié en noviembre del
ano pasado.

Este Manual pemitidé, por primera vez, dis-
poner de un medio adecuado para presentar la
oferta completa delturismo chileno enlos exigen-
tes mercados intemacionales. Este documento
bilingle se ha constituido en un medio esencial
en la promocién del sector turistico nacional en
ferias y congresos internacionales de turismo, en
las acciones directas de promocién en mercados
objetivosy en las labores de promocidony comer-
cializacién que ejecutan individualmente los tour
operadores y agentes de viagjes nacionalesfrente
a sus similares del exterior. También ha sido muy
apropiado para apoyar la difusion de nuestros
atractivos turisticos y la promocién de la oferta
turistica chilena, que realizan nuestras represen-
taciones diplomdticas y agregados comerciales
de Pro - Chile en el exterior.

Es asi como del total de aproximadamente
20 mil ejemplares que se han distribuido hasta el
momento, un 16% se ha canalizado alexterior por
medio de las embajadas y consulados de Chile,
un 23% se ha proporcionado atour operadores y
agentesde vigjesen acciones promocionales en
el extranjero y un 30% se ha entregado como
apoyo a las acciones de promocidn y venta de
las agencias de vigjes chilenas. SERNATUR tam-

bién ha enviado partidas importantes de este do-
cumento al Pabellén de Chile en la Expo Sevilla, a
las oficinas de Pro - Chile a través del mundo, alas
lineas aéreas nacionales y extranjeras que ope-
ran hacia el paisy a hoteles orientadoshacia el tu-
rismno receptivo, entre otros medios de distribucion.

Este Manual describe las zonas y productos
turisticos mads interesantes del pais, mostrados a
través de una sintesis de sus caracteristicas turisticas
e infraestructura de apoyo, acompanados de
unarelacién de circuitos y de un listade de hoteles
clasificados por SERNATUR. La mencionada publi-
cacidn incluye también una seccién de informa-
ciones précticas para uso de los tours operadores
y agentes de vigje extranjeros, y una némina de
agencias y operadores de turismo receptivo chile-
no, para facilitar su contacto desde el exterior.
Unanuevaseccién delManualserd destinadaala
promocidn de Chile como destino de convencio-
nes, congresos, ferias y eventos internacionales.

La préxima versidn del Manual saldré a cir-
culacién a fines del presente ano y en ellase ha
actualizado la informacién e incorporado las su-
gerencias planteadas por los distintos componen-
tes del sectorturistico nacional. Aligualque ensu
primera edicién, SERNATUR, con el patrocinio de
VISA (a través de Editorial Futuro), editard 30.000
ejemplares de aproximadamente 80 paginas, con
ilustraciones atodo colory textos simultdneos en
castellano e inglés. La participacién publicitaria
de las empresas del sector se puede lograr con-
tactando al Departamento de Promocién del Ser-
vicio Nacional de Turismo o a la Editorial Futuro.




La alta potencialidad del mercado de la
Provinciade Cérdoba (Argentina) para elturismo
chileno, llevé al Servicio Nacional de Turismc y al
Consulado de Chile a organizar en esa localidad
una accién promocional, enfocada principal-
mente al producto ski. Esta se llevé a efecto entre
el 15y 20 de junio pasado en un salén de exposi-
ciones de esa importante ciudad argentina.

Esta actividad conté con la colaboracién
de Aerolineas Argentinas y en ella partiparon los
centros de ski de Portillo y de Valle Nevado: [os
hoteles Sheraton San Cristébal, Holliday Inn Crowne
Plaza, Santiago Park Plaza, Galerias, HusaHoteles
y Cosmocentro Apumangque. Este Gltimo estable-
cimiento colaboré recientemente con SERNATUR
en la produccién de diez mil ejemplares de la
cartilla "Nieve", que publicd este Servicio, la cual
fue distribuida profusamente en esta accién.

.

PROMOCION DEL TURISMO DE INVIERNO EN CORDOBA

El dia 15 se inaugurd la Muestra Turistica de
Chile, conla participacién del Cénsul de Chile en
Cérdoba, Sr. Eduardo Ruiz, una exposicién de
Portilloy Valle Nevado y la exhibicidn del video de
promocidn "Chile, ahora abierto todo el ano”, de
SERNATUR. Durante todo el dia 16 se realizd un
workshop que contd conla visita einterés de un
gran numero de agentes de vigjes y tour opera-
doresde la provincia de Cérdoba, quienes tuvie-
ron la oportunidad de contactarse directamente
con los representantes de los dos centros de skiy
de los hoteles de Santiago.

Finalmente, la Srta. Magdalena Garcia, del
Depto. de Promocién de SERNATUR, exhibid vi-
deos motivacionales y proporciond informacién
turistica alos numerosos cordobeses que visitaron
la citada Muestra, abierta al pdblico entre el 17 y
el 20 del mismo mes.

J

Nuevamente los aficionados al skiy quienes
desean pasar un agradable momento en algun
centro de nieve, tuvieron la oportunidad de infor-
marse cportunamente sobre los servicios y precios
que varios centros de invierno ofrecen al merca-
do nacional. Ello fue posible gracias a la realiza-
cién de la ya tradicional "EXPO NIEVE" que, con
el patrocinio de SERNATUR, organizé el Cosmo-
centro Apumanque.

En el evento participaron los centros de ski
de El Colorado, Lagunillas, Termas de Chillan,

\_
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Pucédn-Villarrica y La Burbuja ; ademdas de promo-
versus ofertas y tarifas, concitaron la atencidén del
numeroso publico que concurre a este centro
comercial, pormedio de larealizacién de sorteos
con atractivos premios.

En la exposicion, SERNATUR atendid un stand
deinformacién sobre la oferta del producto skien
todo el pais y distribuyd gran parte de la cartilla
"Nieve", que publicé recientemente con el aporte
financiero de Apumanque.

J




PROMOVERAN VISITAS AL DESIERTO FLORIDO

El sectorturistico de lasregiones de Ataca-
may Coquimbo se esta preparando para recibir
en primavera a los visitantes atraidos por el
fendmeno que producirdn las inusuales lluvias
caidas en esa zona durante el presente invier-
no: la impresionante visidon del Desierto Florido,
que se observard en su mayor esplendor en el
sector ubicado al norte de La Serena y hasta
Copiapé.

Las Direcciones Regionales de Turismo estan
instando alos empresarios turisticos de ambas re-
giones para que preparen ofertas especiales y
organizando campanas de promocién y difu-
sibn para incentivar el conocimiento de este
atractivo fendmeno de la naturaleza. En este
sentido.tomardn contactos con agentes de

.

vigje de Santiago y de otras regiones de lazona
central del pais, para presentarles sus ofertas
destinadas a que el publico pueda conocereste
acontecimiento,a la vez que invitardn a profe-
sionales de medios de comunicacién paraque
difundan esta atraccién a nivel nacional.

Preocupadosde preservar este verdade-
ro santuario de la naturaleza, evitando sude-
predacién, para que vuelva arepetirse en anos
futuros, SERNATUR y el sector turistico de ambas
regiones, junto a otras organizaciones e institu-
ciones de la comunidad, efectuardn también
campanas de formacién de conciencia turistica
para asegurar la protecciéon de las flores y
senalizaran los lugares en que este fendmeno
podrd ser observado en mejor forma.

VI CONGRESO NACIONAL DE CAMARAS DE TURISMO

Los representantes de las cGmaras regiona-
lesy provinciales de turismo existentes en el paisse
reunir@n, desde el 11 al 16 de agosto del presente
ano, en el VI Congreso Nacional de Camaras de
Turismo, que se realizard en las ciudades de Anto-
fagasta y Calama. Este encuentro tiene como
propdsitos efectuar un intercambio de experien-
cias entre empresarios nacionales y sus congéne-
res de paises limitrofes, y analizar, desde el punto
de vista de la empresa privada, su quehacer en
favordeldesarrollo turistico de Chile y respecto de
la integracién turistica con los paises del Cono Sur

\_

del Continente.

Las cdmaras de turismo de Antofagastay El
Loa, organizadoras de este Congreso, han obtenido
paralos participantes significativos descuentos en
los pasajes aéreos infemos y por tiema en la empresa
de buses Tramaca, como también en los hoteles
de las ciudades sedes. Ademds, en el programa
de actividadesse haincluido visitas a las localida-
des altiplanicas y a diversos atractivos de la pro-
vincia deElLoa. Alencuentro concurrirdn empre-
sarios turisticos provenientes de Argentina, Bolivia
y Peru.
J




CAMBIO EN JEFATURA DEL DEPARTAMENTO
DE PROMOCION DE SERNATUR

Después de una larga trayectoria profe- responsabilidades en la empresa privada.
sional en la Direccién Nacional de SERNATUR, En su reemplazo, a partir del 1de julio
que culminé con el cargo de Jefe del Departa- asumié el arquitecto Sr. José Antonio Mendizdbal,
mento de Promocién, el cual ejercidé desde quien ha realizado estudios turisticos en Italiay
principios de 1991 hasta la actualidad, el Sr. también se ha desempenado como consultor
Roberto Wise Pozo deja el Servicio para asumir para diversas empresas hoteleras y turisticas.
\_ .
( ™
BOLSA DE OPORTUNIDADES DE INVERSION TURISTICA
Proyecto: Construccién de Hotel de Montana, de 40 habitaciones, en el Km.7 del camino a
Farellones.

N21/92 El terreno disponible tiene una superficie de 10 hds. y cuenta con tendido eléctrico y
derechos de agua.

Aporte

Deseado : Parala ejecucién de este proyecto se desea establecer contacto con algun inversionista

interesado en aportar capital.

Proponente : Sr.Hemdn Cabezas Pacheco, propietario del terreno (Providencia N 2594- of.609,
teléfono : 234 14 86, Santiago).

Mota :Dado elinterés por desarrollar proyectos de inversion turistica en todo el pais y las numerosas consultas que

llegan al Servicio Nacional de Turismo por parte de potenciales inversionistas que buscan un socio con
quien llevar adelante sus iniciativas, este espacio del Noficiero Turistico esta disponible para la difusién
de oportunidades de inversion.
En estaseccién podran informarse todos aquellos nuevos proyectos turistices privados, ampliaciones o re-
novaciones de establecimientos existentes , etc. que busquen un socio financista, un terreno donde
desarrollarios, un socio administrador o todo otro complemento también privado, nacional o extranjero.
Los interesados en utilizar este espacio gratuito pueden dirigirse a Departamento de Planificacion de
SERNATUR, Sr. Humberto Rivas, teléfono: 671 88 59.




NOTICIAS REGIONALES

EN IQUIGQUE SE EFECTUO CICLO DE
CHARLAS DE CAPACITACION TURISTICA

El tema "ElTurismo como generador de mano de obra y herramienta de progreso*, fue expuesto
por el Director de Turismo de la Regién de Tarapacd, durante un ciclo de charlas relacionadas con
la actividad turistica. Esta jomada de capacitacién se desarrolld en Iquique y en ella participaron
empresarios y trabajadores del sector.

Esta misma Direccidon Regional sostuvo una serie de reuniones de trabajo con diversas
entidades regionales. Con el Cuerpo de Bomberos y la Camara de Turismo, para la adopcién de
medidas de prevencidn de siniestros en establecimientos de alojamiento turistico y con la
Comisién Regional de Turismo para abordar detalles sobre el cumplimiento del calendario de
actividades anuales.

PUBLICACION DE MATERIAL TURISTICO DE ANTOFAGASTA

La Direccion de Turismo de la Regidn de Antofagasta ha estado efectuando una serie de
gestiones para multiplicar la produccién de material de informacidn turistica. Para ello ha solicitado
elapoyo de empresas delaregidn. Destaca, porejemplo.el establecimiento de un acuerdo con ESSO
Chile Petrolera, mediante el cual esta empresa financiard la publicacién de un Mapa Rutero de
la Regidbny unPlano de la ciudad de Antofagasta, asicomo contactos similares para editar diversos
folletos turisticos con el apoyo de SOQUIMICH, Tramaca y Hertz Rent a Car.

FORMADA AGRUPACION DE
TURISMO EN SAN PEDRO DE ATACAMA

Con el apoyo de SERNATUR y de la |. Municipalidad local se formé la Agrupacién de Turismo de
San Pedro de Atacama.la cual ya ha designado asu representante en la Comisibn Regional de
Turismo. Esta organizacién responde a un llamado de la Direccidén Regional de Turismo respecto a la
necesidad de que las comunidades precordilleranas e indigenas de lazona se organicen para poder
desarrollarun trabajo en conjunto, especialmente en esalocalidad, dada su condicidon deimportante
atractivo turistico de carécter internacional.
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CURSOS DE CAPACITACION A SECTOR TURISTICO DE COPIAPO

Tres cursos destinados a capacitar a los integrantes de la Cémara de Turismo de la Provincia de
Copiapdy alos trabajadores de sus empresas, organizdy efectud la Direccidn de Turismo de la Regién
de Atacama. Estas jornadas se refirieron a: “Prevencion de incencios’, desarollada por la
Comandancia de Bomberos de Copiapé; “Primeros Auxilios”, realzada con el apoyo de la Mutual
de Seguridad y *Patrimonio Histérico”, llevada a efecto con la colaboracién del Museo Regional.

\_ ,

UNA NUEVA EXPRESION ARTESANAL EN COPIAPO

Organizada por la Direccién de Turismo de la Region de Atacamayy la Cémara de Turismo de
la Provincia de Copiapd. se presenté en la sede de SERNATUR en esa Regidn la exposicion "Artesania
enTotora, una nueva expresion en Atacama*. La muestra, que estuvo a cargo del profesor del Liceo
Catdlico de Atacama, don René Alcayaga y del grupo "Artesania Chanar’. del citado establecimiento
educacional, consiste en una nueva modalidad artesanal por medio del uso de ese vegetal en
placas, las que se van formando al partirla totora y alir pegdndola por yuxtaposicién. Con ellas
se confeccionan carrugjes, retablosy cuadros, los que son adornados con semillas, palitos y espinas
de algarrobo, todos materiales propios de la zona. Con esta exposicién, sus organizadores
pretenden entregar una nueva faceta artesanal de esta Regidn.

CHILLAN CANTA A VIOLETA Y MUESTRA SU MONTANA

Con la representacién artistica de casi la totalidad de las regiones del pais y gran éxito de
publico, se realizé en Chillén el Primer Festival Nacional de Raiz Folclérica "Chile canfa a Violeta".
El certamen, que se desarrolld durante los dias 5y 6 de junio, fue grabado en su totalidad por el
Ministerio de Educacién, con el fin de difundir posteriormente este evento.

En esta misma ciudad, entre el 12y el 21 del mismo mes, se efectud la exposicidn “Chilldny su
Montana®, organizada por la Oficina de SERNATUR en esa ciudad, en la cual estuvieron presentes
26 empresas del sector turistico, las tres universidades regionales, el Club Andino, Scouts de Chile,
ia Comisién Mundial delMedio Ambiente y Artesanias de la Provincia de Nuble. A estac muestra asistié
numeroso publico e importantes operadores turisticos del pais, especiaimente invitados.
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CENTRO COMPUTARIZADO DE VENTAS
DE PASAJES INAUGURO FERROCARRILES

Con elfinde prestarun mejorservicio a un vasto sector de la poblacién de Santiago, la Empresa
de Ferrocarriles del Estado inauguré recientemente un centro computarizado de ventas de pasajes
en lazona sur oriente de la Capital. Este estd situado en el boulevard de servicios del Shopping Plaza
Vespucio, emplazado en el paradero 14 de la Avda. VicuAa Mackenna, en el acceso norte de la
Comuna de La Florida.

FORO ANALIZO ULTIMA TEMPORADA DE
VERANO EN REGION DE VALPARAISO

Con la participacién del Presidente de la Comisidn Especial de la Cémara de Diputados para
el Desarrollo de la Regidn de Valparaiso, don Mario Hamuy, jefes de servicios publicos relacionados
con la actividad turistica y representantes de organizaciones del sector turistico, se realizd en Viia
del Mar un foro-panel que analizé el comportamiento del turismo durante la Gltima temporada de
verano en la zona y la realizacion de las futuras campanas de promocién turistica de la Regidn.

El foro fue organizado porla Asociacién de Hoteles, Restaurantes y Similares dela citadaRegién,
cuyo presidente, don Sandro Solari, destacé la importacia que ha alcanzado el turismo como
actividad econdmica. En relacidn ala experiencia recogida en la reciente temporada estival, este
directivo hizo presente la obligacién del sector de no improvisar y de trabajar anticipadamente
yde maneraunida, parasaliravenderlaofertay productosturisticos de lazona enforma coordinada
y efectiva.

Por su parte, el Director Regional de Turismo, don Jorge Negrete, en su intervencion destaco,
entre otros aspectos, la importancia que tiene la capacitacién de empresarios y trabajadores del
sector, la urgencia en implementar un sistema de seguimiento de las tendencias del mercado
internacional yla necesidad de participar en las campanas de promocidn en elinterior y exterior del
pais.

FERIA ARTESANAL DE VALDIVIA

Entre el 1 y el 6 de septiembre se efectuard la Feria Artesanal de la Provincia de Valdivia.
Esta exposicidbn cuenta con el auspicio de la Direccién de Turismo de la Regidén de los Lagos. la cual
estG empenada en promover la realizacién de muestras de tal tipo en todas las provincias de la
Regidn, para culminar con el desarrollo de una Feria de Artesania del Sur de Chile, en la cual
participaran artesanos que ser@n seleccionados previamente en cada una de las ferias provinciales.

_/
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UN NUEVO Y CONFORTABLE HOTEL EN PUERTO MONTT :
«DON LUIS»

Con la inversién de dos millones de dblares fue construido y equipado el modemo hotel "Don
Luis*, que hace poco inicié sus actividades en Puerto Montt, en calle Urmeneta esquina de Quillota. El
establecimiento , de propiedad del empresario turistico don Luis Wellmann (Hotel "“Cabanas delLago”,
en Puerto Varas) dispone de 60 habitaciones, todas ellas aisladas térmica y acusticamente, sala de
reuniones y oficina de negocios , red de aire acondicionado , dos antenas parabdlicas, secretarias
bilinglies, entre otros servicios y comodidades para turistas y hombres de negocios.

En suinauguracién, el Director Regional de Turismo, don Santiago Moreira, hizo presente que
este hotel viene a completar 11 mil camas turisticas en la Regién, lo que da a ésta un poten-
cial bastante importante en servicios de alojamiento, obligando alsector a integrarse ala crea-
cién de la Corporacién de Promocién Turistica de Chile y participar de sus futuras actividades,
como una forma de continuar expandiendo un desarrollo sustentable de esta actividad en la
zona.

— e

EN MAGALLANES FUE CREADA COMISION DE TURISMO
E INAUGURADOS VUELOS DAP A ARGENTINA

En la Region de Magallanes y Antartica Chilena se constituyd la Comision Regional de Turismo
y Educacion, que quedé presidida por el Seremi de Educacién y el Director Regional de Turismo. Por otra
parte en esta misma Region ., se inauguraron los vuelos a Argentina de la Linea Aérea Regional DAP, en
los tramos Punta Arenas- Rio Gallegos, (salida y regreso dia miércoles), Punta Arenas - Ushuaia (salida
domingo y regreso viernes) y Punta Arenas - Rio Grande (salida martes, jueves y sébados y regreso lunes,
miércoles y viemes). En los dos Ultimos tramos, DAP realiza los vigjes en combinacion con Kaikén Lineas
Aéreas, del vecino pais. - g

\_ _ Y,
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