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92 | EL MERCADO ESTA AFUERA, LA EMOCION ESTA AQUI

ey '
JRA L D espués delos premios, el éxito de piiblico y el aplauso delacritica deLaFronterase

 produjo una esperable ansiedad por nuevos titulos y noticias de méds y mas rodajes.
rmeen et BRI i Sin embargo, la realidad, porfiada como siempre, ha sido muy otra.

En cada estreno nacional scaugura el “renacer del cine chileno”. Con los premios
cn el extranjero se destaca el alto nivel y la excelencia técnica de nuestro cine. Cuando
la taquilla marca mds de cien mil espectadores se encienden las calculadoras y los
délares por ganar alimentan la imaginacién por guiones y proyectos.

Exportar parece ser la consigna.

En Chiletodavianosurgenlos financistas denuestras pelfculas, porlo quesedebe
seguir buscando ¢l capital en el exterior. No es posible filmar sin que un productor
europeo (en la mayorfa de los casos) invierta en una pelicula chilena.

Desde el punto de vista econémico eso no tiene nada de malo. S6lo que obligaa
los cineastas a <internacionalizar» su cine antes de que sea verdaderamente nacional.
Elrepetido «nadiees profetaensu tierra» tiene, en el caso de las peliculas chilenas, una
brutal consecuencia.

Muchas veces, nuestros guionistas y directores deben preferir, antes que la
propia, la cultura de criticos y festivales extranjeros al momento de escribir o dirigir.

De tanto pensar en afuera se nos puede olvidar el adentro.

Entonces, ;cémo hacer cine chileno tan profundamente local que traspase las
fronteras? En lenguajede Chéjov, ;cémo hacer visiblelo invisiblede nuestraaldea para
comunicarlo al mundo?

Habra que seguir buceando en nuestras imagenes y sentimientos para que el
publico, 1a critica y los premios se sigan acumulandoy el cine chileno se consolide. No
es ingenuo, sino necesario, esperar quenuestras producciones se paren solasy nohaya
que agradecer al Altisimo cada vez que un cineasta termina su proyecto. Tampoco es
disparatado, sino imprescindible, exigir que las emociones que traspasen estas pelicu-
las sean tan propias como la cordillera de Los Andes o nuestras utopfas.
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