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17 de marzo de 1992

ANATOMIA DE UNA CAMPARNA PRESIDENCIAL

Por Juliet Bruce

El 3 de noviembre de 1992, dia de 1las elecciones
presidenciales, aproximadamente 100 millones de votantes

norteamericanos decidirdan si e ~~hlicano George
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. Bush debe seguir en la Casa o P RES IR el :
desafiante demdcrata. N Vi i

En esta era de lealtades i y  los i
estadounidenses emiten sus vo‘o: |4V 2 3 iR 9 en ;
Cualquier otra época de la I}t :gg' qué g
candidato creen servird mejor !« ﬁ(tb: como ?

Sus intereses personales. I "lLQQ;mﬁ‘K E t la 5
cabina electoral un conocimiento de los antee —= ie. los t

candidatos, sus afiliaciones partidarias y su desempefio en la ﬁ
campafia: cuadn bien cada uno de ellos expresé su visién del :
pais, cémo manejaron a 1la prensa, coémo se recuperaron de los
reveses. Pero lo que es mas importante, sefialan los analistas
. politicos, los votantes responden emocionalmente al candidato, E
indicando si éste ha proyectado esa cualidad indefinible, un )

"aura de competencia" que inspira la confianza de los electores

Y gana su apoyo.
Para ganar esa confianza, los candidatos de 1l0s dos
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partidos principaleé a la presidencia tendrdn que gastar sobre
200 millones de ddlares hasta el dia de las elecciones, unos 92
millones de 1los cuales 1los cubren fondos federales de
financiamiento de campafas. Durante dos o tres afios, habran
viajado casi 1.600.000 kildmetros, formado coaliciones de
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grupos de intereses especiales, conseguido respaldo nacional de
los electores, y habran formado verdaderos ejércitos de
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