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MEMORANDTUM ORD. N°

SANTIAGO, | I«

DEL : DIRECTOR GENERAL DE RELACIONES ECONOMICAS INTERNACIONALES

AL : JEFE DE GABINETE DE LA PRESIDENCIA

Adjunto remito a Ud., de acuerdo a lo conversado, ex

vlicacién de la revista en japonés y algunas ideas para la nota
el Presidente de la Repfblica.

introductora de S.E.

Saluda atentamente a Ud.,
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REVISTA "WINDS FROM CHILE"

Su objetivo es fomentar el conocimiento de nuestro pais por
parte de los  japoneses, con miras de aumentar nuestras
exportaciones y sus inversiones.

Se editara en 3.000.- ejemplares, con 12 paginas de texto,
mas las tapas, a todo color.

Se distribuird a empresarios, potenciales inversionistas vy
autoridades del gobierno nipdn.

El contenido se elabora en Chile, se traduce al inglés y se
envia a Japdn para su traduccidn y confeccidn de originales (en
Chile aun no hay elementos que permitan hacerla en japones) y se
imprime en Chile.

Es financiada en forma conjunta por el Comitée Empresarial
Chile - Jap%n y por la Direccidn Econdmica, quien tiene la
propiedad y definicidn de contenido.

En estos momentos esta en Imprenta el primer ndamero, que
corresponde a una marcha blanca.

Ese ejemplar contiene :

— Chile, pais que se ha destacado en los dltimos arfos por  su
experiencia econdmica, y se explica por qué, con  un cuadro del
crecimiento del PGB desde el 85 al 91 y las exportaciones por
macromercados, en 1931.

— 10 razones por las cuales vale la pena hacer negocios con Chile
y grafico del intercambio comercial en el mismo periodo.

— Clima de inversidn (politica-principales caracteristicas del
DL/600 y 32 empresas extranjeras que se han establecido en Chile.

- Caracteristicas generales del pais (aeropuerto, puertos,
caminos y poblacidn etc.d

— Principales recursos naturales, como titulos.

- Agricultura, con sus principales ventajas y caracteristicas, y
cuadro de las principales frutas y sus exportaciones totales
entre 1987 y 1991.

— Vinos, destacando principalmente gque han logrado ubicarse en un
nivel importante en el mundo, asi como  empresas como Rotchild,
instaladas en Chile.
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— Industria pesquera, con sus caracteristicas generales.
— Industria forestal y muebles.

— Mineria, con sus principales caracteristicas y se destacan
inversiones extranjeras, como la Exxon.

— Mirando a Japdn, con una breve introduccidén y graficos del

intercambio con ese pais, principales productos gque exportamos,
etc.

SESUNDO NUMERO =
Debe coincidir con la visita del Presidente.
Contenido tentativo :

— Saludo del Presidente, con fotografia y firma.

— Destacar la visita, con programa, comitiva, oficial vy
empresarial, y a qué rubros representan estos dltimos.

~ LComité Empresarial Chile — Japdn con entrevista a Roberto de
Andraca.

— Principales indicadores econdmicos y sociales de Chile.
- Inversiones extranjeras en Chile, con grafico.
- Inversiones Jjaponesas en Chile.

- Empresas Jjaponesas en Chile, con entrevista al Fresidente de la
Mitsui.

— Foto del Crucero Esmeralda, vendido a Japédn.
— Chile fruticola :

* Cita del Jjesuita Alonso de Ovalle (1646}, para descolgarse
con caracteristicas y bondades del clima, barrvreras sanitarias,
cnontroles de calidad, etc.

- Principales frutas, con calendario de estacionalidad.

~ Frutas destacadas : uvas, kiwis, nectarines, manzanas y peras.

- Invitacidn a acercarse a la Oficina y/o Embajada, para mayores
antecedentes, con mapa de ubicacidn.
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ALGUNAS IDEAS FARA SALUDO DE S.E.

Es un agrado presentar a las autoridades y empresarios de
Japdn "Winds From Chile ". Esta revista tiene como cbjetivo
facilitar el conocimiento de Chile por parte de esta gran nacidn,
con la que nos unen histéricos vinculos de amistad, estrechos
lazos comerciales y un destino comdn en la "Era del Facifico" que
se avecina.

Jap4n, y en general toda la Cuenca del Facifico, han sido
objeto del interés y preoccupacidén de mi pais desde sus inicios
como Estado independiente.

Ya en 1897, Chile fué el segundo pais que firmé en
Washington el Tratado de Comercio y Navegacidn con Japdn.Algunos
anos antes, durante el conflicto chino — japonés, Chile vendid a
Japén el Crucero Esmeralda, que, reparado y remoczado, pasd a ser
el Itsumi, bugque que participd en 1la guerra ruso — japonesa, en
la Batalla de Tsushima, el 27 de Mayo de 1305.

El ejemplo de esta Nacidn , que desde las «cenizas logrid
convertirse, en pocos afos, en el primer centro financiero y en
la segunda economia mundial, es un faro gque ilumina a muchos
paises en vias de desarrollo, entre los que se cuenta Chile.

Como Uds. saben, nuestro pais vive una coyuntura histédrica
excepcional. Hemos retornado a nuestra tradicional democracia, en
un clima de paz social y gran estabilidad econdmica.

Tenemos una economia abierta, con un ritmo de inflacidn bajo
y una gran estabilidad fiscal.

A esto se suma un alto grado de educacidn de su puebla, y un
excelente nivel empresarial, que nos ha llevado a ubicarnos en un

lugar preponderante entre 1los paises en desarrollo.  Fara
mantenernos en ese lugar, miramos hacia el Pacifico con mucho
interés : con su posicidn privilegiada y extenso litoral, Chile

debe proyectarse a esta vasta Cuenca con una politica econdmica
adecuada, abierta, que permita aumentar el flujo de negocios.

Hoy Japdn es nuestro principal socio comercial Yy EsSperamos
que continue siendolo.

El desarrollo de los acontecimientos mundiales indican que

el Pacifico ya estd reemplazando al Atlantico como centro
comercial. Se abre un nuevo escenario para las relaciones
econdmicas internacionales, la conquista de mercados y  las
inversiones, la cooperacidn, el intercambio tecnoldgico y el

respeto mutuo entre los paises desarrollados y los que aspiran en
serlo.
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