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REFUBLICA DE CHILE

Excelentisimo Sefior
D. Patricio Aylwin Azdcar,
Presidente de la Republica,
Palacio de La Moneda
Santiago.- » ,‘4111

Excelentisimo Sefior,
La copia del recorte de prensa,

de una publicacién aparecida anteayer, que acompafio a ésta,
basta por si sola para que V.E. comprenda mi profundo desa-
grado ante la forma como el Ministerio de Salud estd llevan-

do la campaila contra el SIDA.

Me queda la impresidén de que el criterio que se estd apli-
cando es que "el fin justifica los medios". Es muy doloroso
comprobar que la moral natural no pareciera jugar papel algu-
no en esta coyuntura.

Espero que una intervencidén decidida de V.E. ponga atajo
a tanta distorsién. La Patria y la Iglesia le quedarian agra-
decidas porque el bien comin no sdlo comprende los aspectos
temporales de la convivencia social, sino tambien, y en primer
lugar, los valores del espiritu.

De Vuestra Excelencia S. S. en Cristo,
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En la nueva campafia se ensefia a colocar el condén, usando una botella.

® La iniciativa es la segunda que organiza el
Ministerio de Salud para evitar el contagio del virus
® El subsecretario Patricio Silva expreso su intencion
de que “todos los canales de television” la transmitan

“Revise atentamente la fecha de fa-
bricacién y vencimiento. Extraiga el
preservativo y coléquelo con la punta
hacia adelante... después de usarlo,
atelo fuertemente y depositelo en la
basura. Recuerde el uso de preserva-
tivos es una decisién de pareja y su
uso previene el SIDA”. Asi lo afirma
uno de los spots de la nueva campafia
contra el SIDA que partira hoy mismo
a través de los canales de televisién.

En conferencia de prensa, esta ma-

Claudlo Almarza

nana, el subsecretario de Salud Patri-

‘cio Silva presenté esta nueva inicia-

tiva que cuenta con diez spots en su
primera etapa. Tendrd un total de
cuarenta-de aqui a fin de ado.

Silva, quien calificé de provechosos
los resultados de la campana anterior,
senal6é que de acuerdo a una encues-
ta, un 33,4 por ciento de los consul-
tados consideraba que la informacién
era insuficiente.

Hay temas

% prestar para
\ mayor
 reaccion.

Patricio Silva:

que se pueden

Para mostrar el drama, mostrarén a nifios portadores del virus.

uevos spots del SIDA: Desde mensajes para
evitar discriminacion hasta c6mo usar preservativos

Por esta razoén, explicé, esta segun-
da etapa estd destinada a entregar
mas informacién.

Mostrardn a nifios
portadores

Es asi como hay anuncios que
muestran, con reveladoras imégenes,
la realidad de los donantes, los nifios
portadores del virus, las transfusio-
nes y la no discriminacién en el tra-
bajo.

También se incluyen otros de carac-
ter mas informativo a través del dia-
logo entre padres e hijos (un padre le
pregunta a su hijo si ha tenido rela-
ciones sexuales y éste le contesta que
usa condén); conversaciones entre
novios que mantiene relaciones in-
timas (van a hacerse el test de ELI-
SA); novios que se abstienen (espe-
ran hasta estar casados); el uso del
preservativo (que lo ponen en una bo-
tella) y un mensaje del orientador fa-
miliar Enrique Cueto.

“Espero que todos los
canales lo transmitan”

El subsecretario insisti6 en que el
objetivo de esta nueva campaifa no se
trata sélo de prevenir el contagio, si-
no de evitar la discriminacién y en-
frentar el asunto como un problema
global. “La fuerza que nos motiva es

facilitar el didlogo y entregar herra-
mientas para que sea mas facil con-
versar sobre el tema”, agreg6.

Silva explicé, sin embargo, que no
“es la intencién de esta campaifa en-
tregar toda la informacion existente
porque eso no es posible a través de
un medio como la televisién. Sélo se
puede lograr a ‘través de la educa-
cion”. .

Consultado sobre lo explicito de los
sopts en relaci6n a los de la campana
anterior, Silva aseguré que esto res-
ponde a una nueva etapa. “La primera
fase era sensibilizar a‘la gente con el
problema, y ahora debemos ser mas
informativos sobre la enfermedad.
Estamos concientes que hay temas
que se pueden prestar para mayor re-
accion, pero en estos dos afios y me-
dio hemos ganado espacio importan-
te. Creo que entregar esto indudable-
mente va a despertar mayor compren-
sién”, indicé.

Requerido sobre si esta vez todos’
los canales de televisién estaban dis-
puestos a transmitirlos, Silva expresé
que cada “canal tiene la facultad para -
hacerlo. Nosotros se los hemos hecho
llegar a todos los canales y ellos ve-
ran qué deciden”, recalcé.

El subsecretario sefialé que esta se-
gunda campafia tendra un costo cer-

10 a los 120 millones de pesos.
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preservativo y coléquelo con la punta
hacia adelante... después de usarlo,
atelo fuertemente y depositelo en la
basura. Recuerde el uso de preserva-
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através de los canales de televisién.

En conferencia de prensa, esta ma-
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tiva que cuenta con diez spots en su
primera etapa. Tendrid un total de
cuarenta-de aqui a fin de afio.

Silva, quien calificé de provechosos
los resultados de la Campana anterior,
senal6é que de acuerdo a una encues-
ta, un 33,4 por ciento de los consul-
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era insuficiente.
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Por esta razén, explicé, esta segun-
da etapa esta destinada a entregar
mas informacién.

Mostrarin a nifios
portadores

Es asi como hay anuncios que

muestran, con reveladoras imégenes,
la realidad de los donantes, los nifios
portadores del virus, las transfusio-
nes y la no discriminacion en el tra-
bajo.

También se incluyen otros de caric-
ter mas informativo a través del dia-
logo entre padres e hijos (un padre le
pregunta a su hijo si ha tenido rela-
ciones sexuales y éste le contesta que
usa condén); conversaciones entre
novios que mantiene relaciones in-
timas (van a hacerse el test de ELI-

nsajes para
usar preservativos

del virus,

facilitar el didlogo y entregar herra-
mientas para que sea mas facil con-
versar sobre el tema”, agregé.

Silva explicé, sin embargo, que no
“es la intenci6n de esta campafia en-
tregar toda la informacién existente
porque eso no es posible a través de
un medio como la televisién, Sélo se
puede lograr a través de la educa-
cion”. -

Consultado sobre 1o explicito de los
sopts en relacién a los de la campaiia
anterior, Silva aseguré que esto res-
ponde a una nueva etapa. “La primera
fase era sensibilizar a‘la gente con el
problema, y ahora debemos Ser mas
informativos sobre 1la enfermedad.
Estamos concientes que hay temas
que se pueden prestar para mayor re-
accion, pero en estos d 0
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